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CHAPITRE 1  LE PRIX & LES DECISIONS DES AGENTS ECONOMIQUES  SYNTHESE 

 
Dans une économie de marchés concurrentiels, les offreurs et les demandeurs de biens et de services, mais aussi de 
travail ou de capitaux, se confrontent pour déterminer les conditions de leur échange. De cette confrontation résulte la 
fixation d’un prix de marché. Il est un facteur d’information et contribue à assurer une coordination de multiples déci-
sions économiques des agents économiques. 
 
I. LA DETERMINATION DU PRIX 

A. Le rôle de l’offre et de la demande des biens et services 
Le prix est l’expression de la valeur que prennent les biens et les services dans l’échange. Il constitue la variable 
d’ajustement de l’offre et de la demande. 
 

1. L’offre et la demande 

Sur le marché des biens et services, l’offre désigne l’ensemble des productions proposées à la vente pour un certain 
prix. L’objectif des offreurs est de vendre à un prix qui permet de réaliser le bénéfice (le profit) le plus élevé possible. 
Sur le marché des biens et services, la demande désigne la quantité de produits que les acheteurs sont prêts à se pro-
curer pour un certain prix. L’objectif des acheteurs est d’acquérir les produits aux prix les plus favorables possibles 
(théoriquement les plus bas), compte tenu de la contrainte constituée par le montant de leurs ressources. 
 

2. Le mécanisme de formation des prix 

Comme les acheteurs ou demandeurs recherchent, théoriquement, les prix les plus bas possible, il s’ensuit que, lorsque 
le prix d’un bien ou service baisse, la demande de ce bien ou service va augmenter. La demande est une fonction dé-
croissante du prix, ce qui signifie que plus le prix d’un bien ou service augmente, plus la demande de ce bien ou service 
diminue. 
Contrairement à la demande, l’offre est une fonction croissante : plus le prix est élevé, plus les entreprises offrent une 
quantité importante. Cela tient à ce que des prix plus élevés augmentent les profits des entreprises, ce qui les incite à 
offrir davantage. 
 

3. Le prix d’équilibre 

Le mécanisme de formation des prix décrit auparavant va aboutir à la fixation d’un prix d’équilibre. Il est le prix qui rend 
compatibles les décisions d’offrir et de demander formulées sur le marché. Il égalise les offres et les demandes sur le 
marché et correspond au croisement de la courbe d’offre et de demande. 
Cependant, pour fonctionner, ce mécanisme nécessite que les marchés soient concurrentiels. Sur les marchés concur-
rentiels, les offreurs et les demandeurs sont nombreux et aucun d’eux ne peut influer sur le prix du marché, l’offre et la 
demande sont fortement élastiques, l’échange se déroule sur un même lieu et durant une même période. Dans ces 
conditions, le mécanisme de formation des prix est le même sur les marchés du travail et des capitaux. 
 
B. Le rôle de la rareté des biens et des services 
Le prix est un indicateur de rareté. La rareté correspond au degré de disponibilité d’un bien par rapport aux besoins 
qu’on en a. Plus un bien est rare, plus l’offre de ce bien est faible. Si un bien comme le pétrole devient plus rare, son 
prix augmente. 
Ce type d’analyse est aussi valable sur le marché du travail et sur celui des capitaux. Sur le marché du travail, les tra-
vailleurs les plus rares, ceux dont les compétences sont très recherchées, auront un prix sur le marché, c’est-à-dire un 
salaire plus élevé que ceux des personnes ayant des qualifications plus communes. De même, en cas de rareté, les 
capitaux seront plus intensément recherchés et leur prix sur le marché, le taux d’intérêt, sera plus élevé. 
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II. LES DECISIONS DES AGENTS ECONOMIQUES 

 
A. L’influence du prix sur les décisions des agents économiques 
Le prix influence les décisions des agents économiques. Les ménages adaptent leur niveau de consommation aux prix. 
Suite à une hausse du prix d’un produit, la demande des consommateurs pour ce produit baisse ou se reporte sur un 
produit substituable. Pour s’adapter à cette modification de la demande, les entreprises réalisent des économies en 
rationalisant leur production pour améliorer les conditions de leur offre. Dans d’autres circonstances, une hausse des 
prix va inciter les entreprises à augmenter leur production. Lorsque le prix d’un produit augmente, chaque entreprise 
présente sur le marché va être disposée à produire davantage compte tenu de la hausse des profits possible. D’autre 
part, de nouveaux offreurs vont souhaiter entrer sur le marché pour produire le bien. 
 
B. Prévisions, arbitrages et décisions des agents économiques 
Les décisions des agents économiques de produire ou d’acheter se comprennent comme une analyse 
coût/avantage/risque qui peut se mener à l’aide du tableau suivant : 
 

 Option 1 Option 2 Option n 

Éléments de coût    

Avantages    

Risques    

 
Avant de prendre une décision de consommation, d’épargne ou d’investissement, l’agent économique fait des prévi-
sions. Ces dernières intègrent des éléments de coût et font ressortir les avantages et les risques des différentes options 
possibles. L’agent économique est alors amené à procéder à des arbitrages. 
 
TABLEAU DE SYNTHESE/L’AJUSTEMENT PAR LES PRIX 

 

Déséquilibre Réponse des prix Ajustement de l’offre  
à la variation des prix 

Ajustement de la demande  
à la variation des prix 

O > D 

Le prix des biens 
pour lesquels 
l’offre est excé-
dentaire baisse 
= Prix    

 des quantités offertes par les 

entreprises en place (chômage tech-

nique, de la production) ; 

Faillite des entreprises les moins 

rentables qui ne peuvent conserver 

des marges positives avec la  des 

prix. 

 Offre.  

 des quantités demandées par 

les consommateurs du fait de la dimi-

nution des prix (élasticité) ; 

De nouveaux consommateurs 

disposent d’un pouvoir d’achat suffi-

sant pour commencer à consommer le 

bien. 

 

 Demande. 

D > O 

Le prix des biens 
pour lesquels la 
demande est 
excédentaire 
augmente 
=  Prix  

 des quantités offertes par les 
entreprises en place pour faire face à 
la demande et aux perspectives de 
profits :  de la production, nouveaux 
investissements en capacité… 

Nouveaux entrants sur le marché 
attirés par la rentabilité du marché ; 
 Offre. 

 des quantités demandées par 
les consommateurs du fait de 
l’augmentation des prix (élasticité de la 
demande par rapport au prix) ; 
 de l’achat par les consomma-

teurs au pouvoir d’achat le plus faible 
ou substitution vers d’autres produits 
 Demande. 

 


